
HABITAT
OFERTA INTEGRAL 
PARA EL EQUIPAMIENTO 
DEL HOGAR, CONTRACT 
Y OUTDOOR
Bajo la marca Ideas&Pasión se presenta la nueva edición de 
la Feria Hábitat Valencia, con una oferta integral e integrada 
de los productos que constituyen el equipamiento del hábitat 
en sus tres vertientes: hogar, contract y outdoor.

Ideas&Pasión Feria Hábitat Valencia, que se celebrará del 21 al 26
de septiembre, se configura como una convocatoria única en su 
género, concentrando la oferta de muebles de todos los estilos, te x ­
tiles  para el hogar y la decoración, ilum inación (años pares) y cocina 
(años impares). La feria tiene como objetivo poner en valor y di­
fund ir en todo el mundo los estilos de vida "m ade in Spain". Es decir, 
un reflejo de lo que ha sucedido en la última década en el diseño 
español, y que ha concentrado la atención del mundo del diseño. Di­
señadores y productores españoles triunfan en los mercados más 
exigentes, aparecen en los medios de com unicación más exclusivos, 
en aquellos que marcan tendencias de estilos de vida. Diseñadores 
cuyos productos y conceptos han acaparado los prem ios más pres­
tigiosos, como IL Compaso doro o el Red Dota W ard. Firmas como las 
de Patricia Urquiola, Jaime Rayón, Ddos Design, El último grito o Cul- 
deSac son habituales entre los fabricantes más conocidos. M uchos 
de ellos, como la propia Urquiola o Héctor Serrano -q u e  acaba de 
obtener el premio AD al m ejor estudio del a ñ o - tienen su centro 
de operaciones en otros países como Italia o Ing laterra, donde se 
concentra el grueso de sus clientes. Otro tanto ocurre con los in­
dustriales, cuyos productos son reclamados para equipar espacios 
en todo el mundo: Andreu W orld, Punt M obles, Gandía Blasco, Vic- 
carbe, Stua, Nani M a rq u in a ,... son re ferentes de la creativ idad y la 
alta calidad españolas. Sus productos se venden en todo el mundo 
y forman parte de proyectos de interiorism o y equipam iento e jem ­
plares. Hay un diseño español y un producto español mundialmente 
valorados y no hay sitio mejor para m ostrarlos que Ideas&Pasión.
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TENDENCIAS 
Y ESTILOS DE V ID A
Los estilos de vida y las 
tendencias estarán reflejados 
en espacios apropiados que 
introducirán al visitante a 
la exposición comercial

Estilos de vida Hogar, C ontract y Outdoor, con 
la marca inconfund ib le  del "M ade  in Spain" y 
que seguirán las pautas de estilo  recogidas en 
el estudio sobre Tendencias del Hábitat, re a li­
zado por el Instituto  Tecnológ ico del M ueble, 
A ID IM A. Las tendencias que re fle ja rán estos 
espacios se definen como trad ic iona l, realista, 
m ateria lista  y básica, y cada una de ellas se 
ajusta a un perfil socia l y económ ico de usua­
rios. El estudio de a rqu itectura  García Ruiz 
desarro llará el espacio Outdoor, m ientras que 
el estudio CuldeSac se encargará de los espa­
cios Hogary C on trac t Ideas&Pasión va más allá

del presente. Hablará del fu tu ro , expondrá te n ­
dencias, moverá a la reflexión sobre los estilos 
de vida a través del Observatorio de Tenden­
cias del Hábitat, un organism o form ado por los 
institu tos tecn o ló g icos  del mueble (A ID IM A), 
tex til (AITEX) y cerám ica (ITC), que analiza 
las tendencias socia les y propone respuestas 
para sa tis facer las nuevas necesidades. Todo 
esto se traduce  en un nuevo concepto  de feria , 
una nueva form a de hacer feria . Ideas&Pasión 
tiene como objetivo ser m otor de la industria , 
d inam izarla y p roponer nuevas form as de dar 
soluciones y de presentar productos.
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NO VEDADES DE LA C O C IN A
La cocina se incorpora a la convocatoria con 
la presencia de las firmas más prestigiosas y 
reconocidas: mobiliario; electrodomésticos 
y complementos de primera línea

NUEVOS VALORES 
DEL DISEÑO
Através del Salón Nude 
se presentarán nuevos 
diseños, productos y usos

La oferta de Cocina se configura teniendo en 
cuenta los usos de la misma y la creciente  te c ­
nología que incorpora. El espacio Cocina es el 
corazón de la casa; el lugar de reunión, de ex­
perim entación y de disfrute. Un espacio al que 
el usuario exige cada vez más. Cocina propone 
una nueva mirada creativa sobre este espacio y 
su entorno. "P ap ila " es el nombre del programa 
de activ idades que desarrollará y que aborda el 
diseño de alimentos a través de "Food Design", y 
la colaboración entre jóvenes diseñadores y fa ­
bricantes para la creación de cocinas nómadas. 
"Food Design" se configura como una exposi­
ción sobre la comida como material objeto de 
diseño, al margen de las cualidades gastronó­
m icas que encierren. "Food Design" estudia 
cómo m ejorar el diseño de los alim entos para 
m ejorar su funcionalidad. "La cocina nómada" 
parte del hecho de que es uno de los pocos es­
pacios de la casa en la que todo el equipam iento 
es fijo . Esta actividad quiere in troduc ir mayor 
flex ib ilidad y versatilidad de uso a la estancia, 
y además, que pueda trasladarse cuando se 
cambia de residencia.

En Nude, Nuevo Diseño Internacional, jóvenes d ise­
ñadores y estudios, dan a conocer sus propuestas 
en formas, m ateriales y aplicaciones. Una ventana 
abierta a los aires más refrescantes del momento 
y por la que han salido algunos de los estudios de 
diseño más valorados en la actualidad.
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LAS
PLATAFORMAS 
DE PRODUCTO
El espíritu creativo 
español quedará 
reflejado en la 
exposición comercial; 
que se convierte 
en un escaparate 
del estilo de vida 
"'Made in Spain"': 
cálido y vanguardista; 
acogedory 
transgresor; formal y 
fresco. Un concepto 
que aúna la belleza 
y la utilidad.

Id e a s& P a sió n
Feria Hábitat Valencia/España

FERIA VALENCIA 
Avda. De las Ferias s/n 
46035 Valencia

Tei. (0034) 902 74 73 30 
Fax (0034) 902 74 73 45 
ideaspasion@ feriavalencia.com 
w w w.ideaspasion.com

M UEBLE
Todos los estilos del mueble con una oferta 
amplísima y de calidad: clásico, moderno, van­
guardia, tapizado y descanso. Las mejores 
firm as españolas e internacionales presentan 
sus nuevas colecciones.

DECORACIÓN Y  
C O M P LE M E N TO S
Complementos indispensables para la de­
coración. El toque perfecto para dar clase a 
cualqu ier ambiente.

TEXTIL
La calidez en la decoración la aportan los tex ­
tiles: tap icerías, ropa de cama, mesa y baño, 
cortinajes y alfombras con los diseños más au­
daces y los mejores editores.

C O C IN A  (A Ñ O S  IMPARES)
La cocina se incorpora a la convocatoria con 
la presencia de las firm as más prestigiosas y 
reconocidas: m obiliario, e lectrodom ésticos y 
complem entos de primera línea.

IL U M IN A C IO N  (A Ñ O S  PARES)
Las firm as de más p restig io  con todas las te n ­
dencias de ilum inación  decorativa, técn ica  y 
de exterior.

U N  CONCEPTO,
U N A  IM A G E N
Al cambio conceptual que supone un proyecto 
como Ideas&Pasión, Feria Hábitat Valencia 
exigía tam bién un cambio externo que reflejara 
el espíritu del certamen como m otor que genera 
energía positiva. Para in te rpre tar este cambio 
se cuenta con la colaboración del acreditado 
estudio creativo CuldeSac, que ha desarrollado 
la identidad corporativa y partic ipa tam bién en 
la creación de espacios expositivos.
El objetivo es d ifundir un mensaje inconfundible: 
El genio es nuestro.
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